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Il caso/3. Finlogic

L’appeal
per etichette
e ribbon

ww Finlogic, azienda per meta
barese eper metalombarda, at-
tiva nelsettore della produzio-
ne di etichette e nella fornitura
di stampanti, lettori, ribbon e
servizicollegati ha coltoin pie-
no l'effetto Pir.«Volevamo cre-
scere manonvolevamo indebi-
tarci. Quindi l'alternativa era
aprirci al mercato - racconta
I’ad Dino Natale -. L’abbiamo
fatto partecipando al progetto
Elite di BorsaItaliana. Una pri-
ma occasione di arrivare sul-
I’Aim sfuma perché la pensia-
mo in epoca Brexit: i nostri
advisorciinformanocheediffi-
cileinquelmomentoconvince-
re gliinvestitoridellabonta del
progetto. Ma agiugno 2017 con
gli stessi numeri ci abbiamo ri-
provatox. I Pir erano partiti da
sei mesi e 'azienda ha raccolto
6,3 milioni con una domanda
ben al di la dell’offerta. E stato
quotato il 30% del flottante ein
seguitoc’estataanche unaces-
sione diazioni proprie.Nelpri-
mo semestredel2017iricaviso-
no stati pari a 10,8 milioni con
un’attesa per tutto ilzo17benal
disopradeii8,2milionidel2010.
Obiettivo della quotazione:
puntare alla crescitasia organi-
ca sia per linee esterne. Che il
mercato abbia apprezzato que-
staPmisivedeanchedall’anda-
mento del titolo: dalla quota-
zione cresciuto del 47%.
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